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Introduczo

Nesse estudo, foi possivel analisar e comparar as
politicas de comunicacao do México e do Peru, além de
apresentar uma visao detalhada destas em ambos os
paises e também avaliar seu impacto na sociedade,
identificando os principais avanc¢os e desafios ainda
presentes.

As consideracoes finais abordam a importancia da
criagcao de campanhas de comunicagcao que possam
fortalecer a liberdade de imprensa e promover a
inclusao midiatica.
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Ambos os paises compartilham e O México tem um histérico de
uma historia de forte controle
estatal sobre a midia durante

periodos autoritarios e uma

concentracao midiatica em
torno de conglomerados como
a Televisa.

transicao complexa para uma e O Peru, apesar de esforcos
midia mais livre em contextos legislativos para promover a
diversidade, ainda enfrenta
problemas significativos com a

concentracao de midia e a

democraticos.

falta de inclusao de vozes
rurais e indigenas.

Anzlise Cajjjpzjfzjﬂ wicl

A liberdade de imprensa é um
desafio constante nos dois paises,
com jornalistas enfrentando riscos
e pressoes politicas.
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Comunicacional

A pesquisa para as campanhas no México e no Peru comegou com
uma analise do contexto midiatico e politico, utilizando dados
secundarios e entrevistas com especialistas locais. Foram
abordados aspectos como a censura, violéncia contra jornalistas e
a concentracao midiatica.

A metodologia combinou métodos qualitativos e quantitativos,
com foco na protecao dos jornalistas e na promocgao da
diversidade. Para enfrentar barreiras linguisticas e culturais, foram
estabelecidos tradutores e consultores locais, e foram seguidas
medidas rigorosas para garantir a seguranca dos participantes. A
pesquisa resultou em recomendacoes estratégicas especificas
para cada pais, desenvolvendo um cronograma detalhado e um
plano de acao para a implementacao da campanha.
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S CLIENTE: UNESCO

o OBJETIVOS:
e » Fortalecer a Protecao dos Jornalistas: Desenvolver
mecanismos de protec¢ao para jornalistas, especialmente
i aqueles que trabalham em areas de risco, promovendo a

seguranca e a liberdade de expressao.

Rk

e Promover a Diversidade Midiatica: Incentivar a producao e a
difusao de conteudos que reflitam a diversidade cultural e

regional do México, com énfase em comunidades indigenas e
rurais.

Sensibilizar a Populacao: Aumentar a conscientizacao da
sociedade sobre a importancia da liberdade de imprensa e a
necessidade de uma midia independente para a democracia.

CAMIPANFIA DE CJJ/JJJ HC_,— X\)
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JUSTIFICATIVA:

A campanha promovera uma sociedade mais
informada e consciente ao destacar a importancia
da diversidade de vozes nha midia e a protecao dos
profissionais que arriscam suas vidas para
informar o publico, proporcionando-lhes apoio e
recursos. Contribuindo para uma cobertura mais
justa das realidades mexicanas e reforcando o
entendimento do papel essencial de uma midia
livre na manutencao da democracia.

:'!.’h ';: b, ke f':—v_:‘_:"“—-—l. ﬂ; f‘ll\_'\-_.::-‘ _: -;",'
-.f%j’%j_-_ 4;.-.? ﬂ 22 F

?- .:} I ":‘JJ‘-F“ J‘JJI\
.:l---. =
II ol N

' -IIlL



Criacao de Redes de Apoio a Jornalistas:

Estabelecer redes de apoio e protecao
para jornalistas em areas de risco, com
treinamento em seguranca digital e

al

Campanhas de Conscientizacao nas Escolas:
Lancgar programas educacionais em escolas e
universidades sobre a importancia da
liberdade de imprensa e do jornalismo ético.
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Promoc¢ao de Produc¢ao Local:
Apoiar a producao de conteudo midiatico por
grupos locais e comunitarios, garantindo que suas
vozes sejam representadas na midia nacional.

fisica, além de assisténcia juridica.

Monitoramento e Avaliagao:
Implementar mecanismos de monitoramento para
avaliar o impacto das ag¢oes e ajustar as estratégias
conforme necessario, garantindo que a campanha

atinja seus objetivos de maneira eficaz.

Foruns e Debates Publicos:

Organizar debates e foruns publicos com jornalistas,
representantes do governo, e membros da
sociedade civil para discutir os desafios da liberdade
de imprensa e buscar solugdes colaborativas.
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= CLIENTE: UNESCO JUSTIFICATIVA:

E;r; OBJETIVOS: A campanha visa empoderar comunidades

marginalizadas, garantindo que suas histérias e
e Promover a Inclusao Midiatica: Incentivar a representacao das

g perspectivas sejam representadas na midia, o que é w2
diversas culturas e grupos étnicos do Peru na midia, com essencial para uma sociedade mais justa e inclusiva. ‘
¥ destaque para as comunidades indigenas e rurais. Profissionais da midia terdo mais oportunidades de '
_ » Fortalecer a Liberdade de Expressao: Combater as ameacas a trabalhar em um ambiente que valoriza a diversidade q:.__q
t liberdade de imprensa, como a concentracao midiatica e as e a liberdade de expressao, contribuindo para um b
. A e ik ’ T
leis repressivas, e promover a transparéncia e a ética na jornalismo mais equilibrado e representativo. Além t
FOINCIL CacHO. disso, a iniciativa ajudara a populacdo a entender a _
Engajar as Comunidades Locais: Estimular a participac¢ao ativa importancia de uma midia inclusiva que reflita a LI

das comunidades locais na produc¢ao e na disseminacgao de
conteudos midiaticos, garantindo que suas vozes sejam
ouvidas e respeitadas.

rigueza cultural do Peru e a necessidade de proteger a
liberdade de expressao como um direito fundamental.
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Programas de Formacao para Campanhas de Conscientizacao Cultural: Parcerias com Midia Local:

: Comunicadores Comunitarios: Desenvolver campanhas que promovam a Estabelecer parcerias com emissoras de radio e
" 3 ) Oferecer programas de formacao para importancia da diversidade cultural na midia, televisao locais para criar e veicular conteudos
P comunicadores de comunidades indigenas e destacando a contribuicao das diferentes que reflitam a diversidade cultural do pais.

g rurais, capacitando-os para criar conteudos culturas do Peru para a identidade nacional.
que representem suas realidades.

Apoio a Produc¢ao Independente:
Incentivar e financiar a producao independente de
documentarios, programas de radio e televisao que

abordem temas relevantes para as comunidades
marginalizadas.
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Monitoramento e Avaliacao:

Criar um sistema de monitoramento para
acompanhar a eficacia das agoées da campanha,
garantindo que as vozes das comunidades sejam
realmente incluidas e respeitadas na midia peruana.
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Silenclosa
Ativacéo Pop Up

Biblioteca artistica em lugares de grande circulagao, com livros
em branco, simbolizando o vazio da censura e a falta de acesso
a informacao.

Distribuicao de marcadores de pagina e panfletos para
conscientizacao sobre o direito a comunicacao.

SEU DIREITO A COMUNICACAO
GARANTE QUE SUA VIDA NAO VIRE
UMA PAGINA EM BRANCO

DA POPULAGCAO MUNDIAL

o TEM MENOS LIBERDADE
o DE EXPRESSAO

DO QUE EM 2000

Saiba mais como ter acesso

a informacao de qualidade

em www.unesco.org
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A avaliacao das politicas de comunicacao do México
e do Peru revela tanto avancos quanto desafios
persistentes.

O desdobramento dessas politicas sugere a
necessidade de reformas profundas e sustentaveis.
No México, é crucial fortalecer a protecao dos
jornalistas e promover uma midia mais diversificada,
enquanto no Peru, a inclusao cultural e a diversidade
devem ser priorizadas, ambos através do apoio

cultural e da criagcao de campanhas que engajem a
sociedade civil e as instituicdes.
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